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Al empezar el segundo semestre del
ano traemos un reportaje sobre una
pesadilla de la humanidad: que la
inteligencia Artificial(IA)tome el control
de nuestro destino. Los robots ya han
desplazado a muchos obreros, quienes
perdieron su trabajo ante maquinas
que lo realizan con mayor precision y
rapidez. Ahora, pese a los riesgos, la IA
evala el desempeno del capital humano.

En Palabra de Mujer presentamos
a Zendy Celeste Euan Chan,
emprendedora de la zona maya de
Quintana Roo, quien en los ultimos
22 anos ha trabajado como guia de
naturaleza, superd barreras para
que su voz se escuche en un ambito
dominado por el hombre, demostré
que emprender es posible para la mujer
indigenas y cre6 un espacio valorado
en el sector turistico. En Impulso

o

Empresarial abordamos los retos de la
Facturacion 4.0, tras vencerse el plazo
que el SAT brind6 a los contribuyentes
para implementarla. La migracion al
nuevo sistema generd complicaciones

y resistencia, en particular de las
Pequenas y Medianas Empresas.
En la Seccion Capital y Finanzas

exponemos una propuesta de expertos:
que parte de las remesas, que en
2022 crecieron 13.4% respecto a 2021,
para llegar a 58 mil 497 millones de
doélares, se destine al ahorro, en vez de
gastarlas integramente en alimentacion,
educacion, salud y el pago de vivienda.
El Dr. Adrian Gomez Oyanguren nos
habla de un tema que empieza a generar
polémica: las ventajas y desventajas del
patron oro ante el patron cripto como
soporte de la economia, aun cuando el
primero perdié vigencia en 1971.

s Ogmios

INFORMACION Y VENTAS
info@editorialogmios.com




DIRECTORIO

Margen

DIRECTOR Martha Patricia Gémez Oyanguren
EDITOR Daniela Alvarez Hernandez

ADMINISTRACION América Lizbeth Mendoza Cabello

DISENADOR Andrea Jaqueline Rodriguez Uitzil

RRSS/WEB Xavier Perfecto Garcia

EN COLABORACION CON:

Acevedo Avila Rogelio, Barbet Heredia Cesar Jesus, Brogno Ferreira Augusto Jorge, Cuevas
Rivera Paula Andrea, Esparza Padilla Victor Hugo, Garza Paras Jesus Abelardo, Franco Lopez
Malo Ramon, Khushaldas Gangwani X Navin, Lopez Ramirez Yadhira, De Ledn Melgarejo
Salvador, Narl Rahul Kripalani, Ortiz Pérez Juan Antonio, Rabishkin Castillo Alejandro Emilio,
Roger De Jesus Villanueva Aguirre, Romero Cahun Donaciano, Soto Barrios Adalberto ,
Terrones Castillo Dalia Georgina, Terrones Castillo Guillermo Fed, Thakur Dheeraj Raju,
Vargas Guerrero Jose Felipe, Eduardo Vargas Jiménez, Vidal Barrera Luz Maria, Castro
Villagrana Zapata Eduardo, Zaguirre Fernandez Javier, Zerpa Lucena Gabriel Antonio,
Villanueva Rosado Regina.

Revista Margen, Afo 4, Numero 21, revista bimestral de Julio - Agosto 2023. Editor responsable: Rodrigo Villanueva Aguirre. Nimero de
Certificado de Reserva otorgado por el Instituto Nacional del Derecho de Autor: en tramite. Nimero de Certificado de Licitud de Titulo
y Contenido: en tramite. Domicilio de Publicacion: Stuttgart Medios Masivos y Exteriores Inno S.A de C.V. Calle Felipe Barriozabal #35,
numero interior 4. San Javier 54030, Tlalnepantla de Baz, Tlalnepantla de Baz, Estado de México, México. Imprenta: Zarza MKT S.A de
C.V. 6 Poniente. Mza. 11/6. Supermanzana 61, 77514, Cancun, Benito Juarez, Quintana Roo, México. Distribuidor: Stuttgart Medios Masivos
y Exteriores Inno S.A de C.V. Calle Felipe Barriozabal #35, nimero interior 4. San Javier 54030, Tlalnepantla de Baz, Tlalnepantla de Baz,
Estado de México, México.

Prohibida la reproduccion parcial o total del contenido editorial y fotogréafico sin consentimiento por escrito de los editores. Las opiniones
expresadas por los autores y/o colaboradores de esta publicacion, no necesariamente reflejan la postura de la casa editorial, por lo que
los primeros asumen la responsabilidad que llegara a repercutir al respecto. Esta revista considera fuentes como confiables y verifica
los datos que aparecen en su contenido en medida de lo posible, sin embargo, puede haber errores o variantes en la exactitud de los
mismos, por lo que los lectores usan esta informacion bajo su responsabilidad. Los espacios publicitarios constantes en esta revista, son
responsabilidad Unicay exclusiva de los anunciantes que oferten sus principales obligados y responsables frente a la veracidad y eficacia
de los mismos, deslindando a esta publicacion periddicay a la casa editorial a la que pertenece de cualquier responsabilidad al respecto.

f ® /margen.mex



11 LAEDITORIAL

Patrén oro vs patron cripto.

16 TENDENCIAS

Dale voz a tus ideas.

21 CAPITALY FINANZAS

Un propdsito para las remesas.

25 PORTADA

La IA se “infiltra” en recursos humanos.

32 PALABRA DE MUJER

Emorendiendo en la zona maya de
Quintana Roo como mujer indigena.

36 TECNOLOGIA

Comenzo la “guerra fria tecnologica”.

39 MENTES BRILLANTES

|ealtad a México.

45 MARKETING

El conocido rostro de una marca.

50 IMPULSO EMPRESARIAL

Retos de la facturacion 4.0.

54 LIBROS

Sobre ricos y pobres.

58 GADGETS

Una impresién a distancia.




MAS DE CUATRO DECADAS

oAt

————

% N



ARQUITECTURA

MOBILIARIO

FABRICACION DE

INFO@GM-ARQ.COM



i

LA EDITORIAL

PATRON ORO VS
PATRON CRIPTO
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El oro, un elemento tangible, preciado, escaso, versus la
criptomoneda, un elemento intangible, volatil, incierto.

¢0Qué podrian tener de similar?

Veamos un poco la historia para llegar al presente y
respondernos esta pregunta.

El oro, en distintas épocas de la economia mundial, sirvi6 de
patrén pararespaldar el dinero que emitian los emperadores,
los reyes y mas recientemente los Estados.

Los romanos, como iniciadores en el uso de las monedas
en base al oro, fueron los pioneros en acunar este metal
para funcionar como instrumento de intercambio en las
relaciones comerciales, pagos a sus ejércitos y los servicios
entre el pueblo.
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LA EDITORIAL 12

Mas adelante, en el siglo XIX, el oro funciond Vuelve a terminar el patrén oro para dar paso
como soporte adecuado de la economia, al dinero FIAT, que en simples palabras es
con la extension generada en la revolucion la confianza que los ciudadanos otorgan a
industrial, dando estabilidad econémica las monedas emitidas por sus paises, en la
a los paises que basaron sus monedas que el unico soporte es la propia economia
en el patrén oro; posteriormente, entre de cada pais, lo que se conoce como su
las Guerras Mundiales | y II, los paises Producto Interno Bruto. De esa manera, cada
abandonaron este patrén, por un lado, pais emite e imprime el dinero que considera
debido a la escasez del metal y, por otro, necesario, sin necesidad de tener un soporte
por la irresponsabilidad de los gobernantes fisico como reserva de valor, lo que en
en guerra, que generd un endeudamiento distintas épocas de la humanidad fue el oro.

bélico, lo que provoco la ya conocida
primera gran depresion, que arrastro a la
economia mundial.

En 1944

Se celebra el Acuerdo Bretton Woods con

la intervencion de 44 paises, con el objetivo
de restaurar las economias devastadas,
incrementar el comercio y establecer la

nueva base econdémica mundial. Eso los lleva

a adoptar nuevamente el patron oro, al que
todos debieron acogerse.

De esa manera, todos los paises debian
tener sus reservas en oro para poder emitir

sus propias monedas y darles valor.

En 1971

Llega a su fin el Acuerdo, basicamente
porque Estados Unidos imprimia miles
de millones para sufragar la guerra en
Vietnam y no habia oro suficiente para
soportar su economia.
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intangible, pensariamos que no podrian ser
un respaldo de valor del dinero que emiten
los paises, debido principalmente a que
en nuestra mente aun las consideramos
como un instrumento de mucha volatilidad,
o bien porque lleva pocos afios (desde el
2008) como elemento de valor dentro de la
economia mundial. Luego entonces, como
podria un instrumento intangible tener un
valor de respaldo real? Veamos algunas

de sus caracteristicas y encontremos esa

similitud con el oro.

Las criptomonedas tienen un proceso de
generacion mediante lo que se conoce como
mineros, un proceso tecnoldgico que hace
que las criptografias se vayan generando
paulatinamente con el paso del tiempo. Por
ejemplo, el Bitcoin se produce una unidad
cada 10 minutos y ese proceso es totalmente
inalterable, lo cual genera sequridad y certeza
en la cuantia de Bitcoins con el transcurso del
tiempo. Por lo tanto, eso da origen a un principio
de "escasez’, ya que en el mercado solo circula
un numero cierto de unidades, dejando a la
ofertay demanda la fijacion del precio y evitando
que funcionarios de los paises puedan emitir
irresponsablemente mas dinero, lo cual conlleva

frecuentemente a la devaluacion de su moneda.

El caso del oro también es un elemento con
“escasez” y de dificil extraccién, lo que asegura
que no haya una indiscriminada introduccién
de oro en la economia. Es precisamente ese
principio de “escasez” lo que hace similar al oro
con la criptomoneda y ambos dotan un respaldo
de valor, asegurando que nadie puede manipular
la cantidad de unidades de criptos o cantidad
de kilos en oro, lo que causa, por un lado, mayor
estabilidad en el valor de las monedasyy, por otro,
una garantia y control en el volumen circulante

dentro de la economia mundial.

Desde luego, para los funcionarios de cada pais
es muy dificil tomar la decision de regresar al
patrén oro o constituir un nuevo patron cripto
para respaldar sus monedas locales, debido
a que los ata de manos -funcion que hacen
actualmente los bancos centrales-, pues no les
permite llevar a cabo medidas populares que
los mantengan en el poder; en otras palabras,
el patrén cripto seria una medida antipopular y
contra los intereses de los gobiernos. M
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El mundo de la comunicacion vivié una
reedicién de la vieja costumbre de escuchar la
radio cuando surgieron los podcasts. El producto
se ha vuelto muy popular por su disponibilidad y
variedad de temas, cualquier usuario que cuente
con internet puede tener acceso a un podcast, lo
cual puede hacer alguien con una idea que contar
y una grabadora.

El resultado es que se vuelve mas facil y ameno
mantenerse a la vanguardia de los topicos que

estan moviendo y cambiando el mundo, en este

caso nos enfocaremos en el del marketing, y se

tiene la opcién de inglés, espanol o cualquier
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idioma, de cualquier lugar del mundo.

Muy ameno es escuchar a Joan Boluda, con su

espanol de Espana. Este hombre es consultor .

de marketing online y tiene un sitio web: boluda.

com donde se encuentra el podcast Marketing

Online, enfocado en redes sociales y los negocios
en linea. Boluda lleva mas de 2,300 episodios.
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Un estudio realizado por la plataforma de

musica en streaming, “Deezer”, indica que el

43%

de los mexicanos escucha un podcast, una
vez al mes, las preferencias van de la comedia
hasta historiay cultura pop

La popular revista

Merca2.0

también tiene un podcast, su CEO, Alvaro
Rattinger, y el periodista Eddy Warman,
desmenuzan temas sobre el mundo del
marketing y la publicidad.

Otras recomendaciones son LiderAD, con el
director ejecutivo de Birth, Arturo Ortiz; Los
Dioses del Marketing, con Alberto Cruz, Juan
Carlos Bovia y Agustin Gutiérrez; en inglés
resulta ameno Marketing School, con Neil Patel
y Eric Siu. Nosotros te recomendamos que
exploresy encuentres tu podcast favorito. M
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CAPITAL Y FINANZAS

UN PROPOSITO PARA
LAS REMESAS

Los numeros de 2022 indican una cifra historica en el envio de remesas de Estados
Unidos a México, el Banco Central inform6 que los nacionales que trabajan en el

extranjero enviaron 58 mil 497 millones de dolares,

que representa un incremento del

15.4%

con respecto de 2021.

Lacifrarepresentaentre el 3y el 4% del Producto Interno Bruto (PIB)y, de acuerdo

con el presidente Andrés Manuel Lépez Obrador, el numero de familias que se
beneficia alcanza la cifra de los 10 millones, la mayoria ubicada enla frontera norte,

en particular, Tijuana, Baja California.




CAPITAL Y FINANZAS

Las familias mexicanas destinan estos
ingresos a los gastos basicos, el mas
importante: la alimentacién; le sigue la
educacion, salud y el pago de vivienda, en
sus modalidades de hipoteca o renta, y de los

servicios, como el aguay la luz.

Sin embargo, los expertos recomiendan que,
ante esta importante entrada de dinero al
pais, las familias pudieran considerar invertir
parte de los ingresos para generar ahorro y
beneficios econdmicos en el medianoy largo
plazo. El gobierno federal y empresarios

mexicanos trabajan en coordinacion en

estrategias que contribuyan con una mejor
economia, una de estas estrategias es la
Semana de la Educacion Financiera Integral
para Mexicanos en el Exterior (SEFIME),
organizada por el Instituto de Mexicanos en

el Exterior.

Durante los dias del evento se ofrecieron
talleres, capacitacion, platicas, asesorias
y foros para los mexicanos que radican
en el extranjero con el fin de “fortalecer
las herramientas relacionadas con la
planeacién y administracion de recursos”,

se indico en el sitio www.gob.mx.



Una de las empresas participantes fue
Banco Azteca, a través de su programa
de Educacion Financiera “Aprende y
crece”, cuyo fin es ayudar a conocer ‘como
obtener el mayor aprovechamiento de
esos ingresos (remesas) provenientes de

familiares que laboran en el extranjero”.

La base de esta propuesta se encuentra

en cinco pilares englobados en:

1.Conoce tus finanzas
2.Empieza a invertir
3.Contrata un seguro

4.Inicia un negocio

5.Ahorraparatuvejez

oY

Todos ellos con el fin de que los
mexicanos cuenten con una estrategia
que resulte redituable y benéfica para las

familias de México. M

amati

muebles

AGENDA UNA CITA

© 984137 42 05
Tel. 984 206 25 18 (19)

amatiplaya@gmail.com
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LA IA SE “INFILTRA”
EN RECURSOS HUMANOS

Una pesadilla de los fans de la Ciencia Ficcién es que las maquinas tomen el control de la
humanidad... aln no pasa, pero hay avances en ese camino. En el sector empresarial una de las
herramientas mas importantes es la evaluacién del desempeno del capital humano... y ya es
factible que la realice la Inteligencia Artificial (IA). El drea de Recursos Humanos de las empresas
da un paso al frente, dice presente y busca optimizar los procesos a través de un recurso que, ala
fecha, ha sido cuestionado por expertos en tecnologia, entre ellos Elon Musk, quienes, a través de

una carta, pidieron que “pausen de inmediato, durante al menos 6 meses, el entrenamiento de los
sistemas de IA mas potentes que GPT-4".

Job —

interview
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El temor a la Inteligencia Artificial tiene /
fundamento, recientemente, cientificos de H IIII
Estados Unidos comprobaron que al alterar

ligeramente un filtro del software era posible

lograr que la IA disenara un agente nervioso
prohibido por la ONU y clasificado como arma

de destruccion masiva. Fortalezas Oportunidades

Peroalgo maslejos delos grandesy profundos

temores de la humanidad, tenemos aquellos '\Io @
temores mas cercanos y cotidianos, como C

la evaluacion de quienes colaboran en las

empresas, de aquellas de las que depende

la continuidad en el puesto de trabajo.

Paraddjicamente, los duenos de las empresas o

y las areas de Capital Humano buscaron Debllldades Amenazas

realizar analisis enfocados en aspectos que

van mas alla de la productividad, la llamaron

evaluacion 360 e incluye los comentarios de
quienes conviven a diario para completar una
matriz FODA.
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Las areas de Recursos Humanos ya pueden
utilizar la IA para el reclutamiento del personal,
de unaforma mas efectivay en menor tiempo, por
medio de algoritmos de aprendizaje automatico
que permitan realizar analisis de CV de forma
rapiday certera.

Ademas, los programas ya pueden realizar
entrevistas virtuales, brindar capacitacion en
areas muy especificas que beneficien de forma

efectiva ala empresa.

La controvertida Inteligencia Artificial se ha
infiltrado en la vida de los seres humanos mas
rapido que el Cordyceps en el universo de la
serie “The Last of Us", comienza a evidenciar
cambios en el nivel basico, que es la forma de
hacer las cosas, y se encamina hacia otros
niveles, como la toma de decisiones... los
humanos estan observando y bajo observacion. M

TEL, (987) 869 0494
EFFYJEWELRY.COM
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PALABRA DE MUJER

EMPRENDIENDO EN LA ZONA MAYA
DE QUINTANA ROO COMO

MUJER INDIGENA

Zendy Celeste Euan Chan, emprendedora
en la zona maya de Quintana Roo, ha logrado
superar barreras importantes como mujer en
una comunidad indigena, donde hay tantos
problemas, desde la conectividad hasta los
accesorios. A pesar de los desafios, Zendy
demostré que emprender es posible para las

mujeres mayas y cre6 un espacio reconocido y

Zendy Celeste Eudn Chan
Emprendedora

valorado para ellas en el sector turistico.




Durante los ultimos 22 afos, Zendy
ha estado trabajando como guia de
naturaleza y ha capacitado a otros en la
misma area, algo que no es comun para
las mujeres en su comunidad, donde las
reuniones y asambleas son mayormente

dominadas por hombres.

Zendy ha tenido que tomar decisiones
y hacer que su voz se escuche en este
entorno. A pesar de los obstéaculos,
cre6 una red de apoyo para otros
emprendedores turisticos como ella y

fortalecer su familia.

Para Zendy, emprender como mujer
indigena en la zona maya ha sido un
ejercicio de aprendizaje constante, ya

que su cultura, identidad y creencias

pueden ser tanto un factor positivo
como negativo en su emprendimiento.
A pesar de ello, halogrado superar sus
miedos y arriesgarse en busca de sus
metas, siempre recordando que, si
quiere, puede lograrlo.

Ademas, destaca la importancia
del trabajo de las mujeres en las
comunidades, que siempre han
estado alli y han querido hacer mas.
Ella cree que es hora de visibilizar todo
ese trabajo y apoyar a las mujeres en
su emprendimiento para que tengan
un espacio reconocido y valorado en
su comunidad y en el sector turistico
engeneral. M
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TECNOLOGIA
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“GUERRA FRIA
TECNOLOGICA”

COMENZO LA

Ya en una edicion anterior hablamos de una crisis
derivada de la escasez de semiconductores, que ya
rebaso los linderos de la tecnologia para dar paso a una
nueva “guerra fria tecnolégica“.

Y es que hay mucho en juego: gracias a los chips
funcionan teléfonos, frigorificos, tarjetas bancarias,
las industrias automotriz y de la querra -sistemas
de cohetes militares, drones armados, vehiculos

automatizados-y casi toda la sociedad digital actual.

Su fabricacion es dificil, requiere maguinas enormes y
delicadas, materiales dificiles de conseguir y un enorme
soporte técnico. '

Su produccion estaria hoy controlada en

90%

por la taiwanesa TSMC.
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tados Unidos y China

\ carrera por la fabricacion de esos
! _sp Si la Guerra Fria original se definio
gmas ‘nucleares, ésta lo hace por el

ch|p informati e o grandes esfuérzos del gobierno

..--‘f__ =

estadounidense.
“,

Enagosto de 2022, su Congreso‘gprobo EYEINEE]
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“  LEYCHIPS

25; k* con 280 mil millones de ddlares para acelerar la

investigacion y fabricacion nacional de semiconductores.

Eso motivo a los estados a ofrecer todo tipo de facilidades

e incentivos fiscalesﬁpara atraer alos fabricantes, quienes
;} g ya anunciaron millonarias inversiones en Columbus, Ohio,
Nueva York, Texas y Phoenix.

A pesar de las fuertes criticas, porque si bien habra
empleo, crecera Ia presion sobre la vivienda, escuelas,
‘hospitales, transporte y otros servicios, todo indica que
obtener ventaja sobre China es la prioridad del gobierne
de Estados Unidos. M
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» LEALTAD A

MEXICO

George Stanfield Pastini

Director general del Waldorf Astoria Cancun y
del Hilton Cancun
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En 2004, George Stanfield Pastini,
director general del Waldorf Astoria
Cancun y del Hilton Cancun, tuvo una

vision, la de transformar el concepto

del todo incluido de bajo nivel en una de

las joyas turisticas de México hacia un
destino de alto perfil.

Desde su punto de vista, hay marcas de
lujo que lograron posicionarse, hoteles
de lujo que atraen a nuevas empresas.
“iEso es increible!”, indica emocionado,
mientras describe su posicion de testigo

del cambio que se vive en Cancun.
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Contansolo20anosde edad, George
Stanfield comenzo en el mundo del
turismo en el Hilton de Disney.

Al dia de hoy ha abierto

13 hoteles en 5 paises.

Llegd a Cancun cuando tenia 29 anos
de edad, especificamente al Hilton y
desde ahi ha podido observar el gran
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cambio en la ciudad mas importante
del Caribe mexicano. El director
general de dos grandes hoteles de
Quintana Roo describe como con
la llegada de nuevas empresas y la
disponibilidad de productos de alto
nivel, el destino turistico comienza
a cambiar, el tipo de personas que
llega es distinto “es algo buenisimo,
no solo para el destino sino para la
gente de Cancun”.




‘m.

IIIIIII o

e

En ese sentido, destaca la llegada de
europeos y asiaticos, el incremento en

la estadistica de llegadas de personas
que nunca habian visitado México y
ahora demuestran lealtad a un pais que

les era totalmente desconocido. -

ARQUITECTURA

“Ese turista sali6 de México
encantado con el destino (...) yo

conozco a los huéspedes que FABR'CAC'O N D E
llegan por segunda ocasion que M o B I L I A RI o

dicen ‘vamos a sequir volviendo”

indico y desde su punto de vista, este

tipo de turismo continuara creciendo INFO@GM-ARQ.COM

en Quintana Roo. M
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MARKETING 45

EL CONOCIDO ROSTRO DE

UNA MARCA

El mundo vivio un momento histérico en materia de
publicidad cuando

oepEsi

lanz6 anuncios enlos que reunia alas personalidades

LoV GEN? S,

mas reconocidas del mundo del pop, entre ellas la

'J p epSI princesa y el rey, Britney Spears y Michael Jackson,

[ MICHAEL JACKSO!! respectivamente.
oy

La compania refresquera invirtio6 millones de

dolares durante las décadas de los 80 y 90, que
le significaron ganancias y presencia de marca
a escalas extraordinarias, convirtiéndose en un

referente a nivel mundial.

Aunque no ha existido otro fenomeno como el del
refresco de cola, aun persiste la practica de ligar a
famosos con ciertos productos, con el alto riesgo

gue conlleva como el caso de

GH%CIS

con Kanye West, quien a pesar de tener siete anos

con la marca, fue despedido tras la presién de la
sociedad debido a sus comentarios antisemitas.
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Poco tiempo después del caso del rapero, la marca de
articulos deportivos protagonizo otra ruptura de alto perfil
con la cantante Beyoncé, con quien tiene la marca

PARK

algunas fuentes indican que la linea no fue el éxito esperado.

La asociacion entre marca y “estrella” (de cine, television o
la musica), conlleva graves riesgos pues el publico asocia
el comportamiento, opiniones y estilo de vida de la persona
con la empresa y la mayor parte del tiempo se cree que el
personajey la compania comparten valores.

Asi como ocurre con los aspectos positivos, de igual forma
el vinculo es muy fuerte en los negativos y los errores
que cometa el ser humano seran atribuidos también a los
productos que promociona. M
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IMPULSO EMPRESARIAL

RETOS DE LA
FACTURACION 4.0

Se vencio el plazo que el Servicio de Administracion

Tributaria (SAT) brindé a los contribuyentes para
implementar la facturacion 4.0, sin embargo, como todo
cambio, la migracion al nuevo sistema esta generando
algunas complicaciones y resistencia, en particular al

sector de las Pequefas y Medianas Empresas (PyMEs).

De acuerdo con la Asociacion Mexicana de Proveedores
Autorizados de Certificacion (AMEXIPAC, A.C.), los
cambios en la nueva facturacién incluyen nuevos
atributos, incluir de forma obligatoria el nombre y
domicilio fiscal del emisory del receptor, ademas de que
se precisan nodos y atributos. PORSS

TS
Indica también que se incluyen nuevos catalogos, etts
identificar si las operaciones que ampara el s
comprobante son objeto de impuestos indirectos e

A Q.T\‘N'— =

incorpora nuevos apartados para reportar informacion cygeneES

respecto de las operaciones con el publico general y de

las que se realicen a cuenta de terceras personas.

Agrega la migracion del Recibo Electrénico de Pagos
a la versiéon 2.0 y la migracion del CFDI que ampara
retenciones e informacion de pagos a la version 2.0,
ademas de incorporar el nuevo esquema de cancelacion

de comprobantes fiscales digitales por internet.
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“Indudablemente, el reto mas
significativo generado por el
cumplimiento de los nuevos
requisitos es: incluir de manera
obligatoria el nombre y domicilio
fiscal del emisor y del receptor”.

Para el sitio web eleconomista.com.
mx, un tema delicado es el hecho de
que las PyMEs, al carecer de “areas
especializadas ha complicado Ia
adopcion (del modelo de facturacion);
los duenos o un empleado de confianza
suelen realizar los cambios”.

La informaciéon especifica que, en
noviembre de 2022, el

90%

de las pequenas y medianas empresas
aun no realizaba la migracion, de acuerdo

con el estudio realizado por la Agrupacion

de Empresarios de la Industria del
Software (CANISOFT).
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Este sector de la economia puede ser sujeto

de multas de EStreIIa Acevedo
50/0 a 10% SEGUROS & FIANZAS

del monto de cada factura si el CFDI se TENER LA TRANQUILIDADI
cancela a destiempo, asi como a sanciones DE QUE TU FAMILIA ESTA
economicas en las facturas que no tengan PROTEGIDA EN TODO MOMENTO

los complementos que le corresponden, en
perjuicio de los negocios, en particular de los
pequenos y medianos.

Una de las soluciones la ofrece Box Factura, a
través de una aplicacion disefada para brindar
apoyo a las PyMEs ante los retos del CFDI 4.0,
ofrecen la opcion de Descarga Masiva Gratis
para descargar y almacenar las facturas que
reciben y detectar, de forma automatica, si
tienen algun error en la informacion para su
solucion oportuna, lo que incrementa la opcién
de deducibilidad y evita las sanciones. M

COTIZA LA COBERTURA
DE TU SEGURO EN:

Anavelina Estrella Carrillo

© (999) 970 03 62







LIBROS

SOBR
RICOS Y POBRES

La simpleza suele confundirse con la

sencillez, en algunas ocasiones, los limites ‘
no estan muy clarosy estafaltade certezas : -_

o B p 4.";”"' -
o variedad de opiniones puede opacar casi o 2SQW, H
. \ /™ |
cualquier cosa. Este es un tema que ha ! g o, iy,

abierto otro frente de debate acerca de \ ;

un libro que se encuentra entre los mas

populares sobre el tema de negocios:

Robert Kiyosaki
Escritor

“Padrerico,
padre pobre”.

Se recomienda en diversas esferas, desde los lugares donde se trabaja la
autoayuda hasta las universidades. Tanto detractores como quienes lo adoran
coinciden en hacer énfasis en la forma en que sus autores, Robert Kiyosaki y
Sharon Lechter, han abordado el tema de la educacion financiera.
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Es innegable la importancia de la educacion financiera, sobre todo en un
pais como México donde mas del

40%

de la poblacion no tiene ni para la canasta basica, y donde alrededor de 25

millones de personas presentan rezago educativo.

Los indices de educacion y pobreza son un tema politico, pero también
un tema social, el libro de Kiyosaki y Lechter habla de como las personas
pueden alcanzar la independencia financiera cambiando su mentalidad de
trabajar arduamente para ganar apenas unos pesos.

Kiyosaki narra su experiencia con dos padres, el biolégico que le ensefna a
trabajar y educarse para conseguir un trabajo estable y sequro, y el de su

amigo que le ensena como generar riqueza al multiplicar lo que tiene.

Si el material bibliografico es simple o es sencillo, no es importante, lo que
vale es que es absolutamente necesario para tener una perspectiva distinta

de lavida cotidiana. M
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UNA IMPRESION
A DISTANCIA

El mundo de los negocios requiere que el trabajo se realice desde cafés, estaciones de
autobus, metro, parquesy casi cualquier sitio, y cada vez menos en lacomodidad de una

oficina donde se cuenta con todo el material necesario para desempenar las funciones.
En este iry venir, hay un objeto que puede representar un gran apoyo en momentos de
urgencia o como parte del equipo que incluye un teléfono celular inteligente, laptop, 4

tableta y cualquier dispositivo movil, esta es laimpresora portatil.

El desarrollo de esta tecnologia es tan

avanzado que permite la conexién con
el teléfono a través del wifi. Una de las
marcas favoritas es la HP Tango, su diseno
permite llevarla a casi cualquier sitio, tiene
compatibilidad con las apps de impresion
movil y es ideal para documentos e incluso

fotos de alta calidad.
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Innovacién yi

INNOVACION Y CONFIABILIDAD EN EQUIPOS DE BOMBEO



555 523 9096 | grupolumot.com | ventas@grupolumot.com
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